I | c projet de recherche Na'Stras est porté par I'Unité Mixte de Recherche SAGE de I'Université
de Strasbourg. Il est réalisé de septembre 2021 a février 2023.

Le projet vise a clarifier les enjeux et pratiques liés a 'usage de plus en plus généralisé des
outils numériques dans les systémes alimentaires. Que ce soit par des entreprises privées
ou associatives (a I'image des AMAP, de la Ruche qui dit Oui ou de nouveaux intermédiaires
comme les plateformes de e-commerce) ou directement par les exploitants agricoles eux-
mémes, les formes de mise en relation entre producteurs et consommateurs d'un méme
territoire évoluent sous l'influence du numérique. Ces évolutions sont constatées sur le
terrain mais peu connues du fait de leur déploiement récent, qui s'est accentué suite a la crise
du Covid en 2020 et 2021. Le projet Na'Stras sert alors d'observatoire local, dans la région de
Strasbourg et du Bas-Rhin, participant a une meilleure compréhension des transformations
progressives des systemes alimentaires sous l'effet des technologies numériques.
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Comment trouver des produits
locaux grace au numérique ?

Le numérique au service
de I'alimentation locale

I Plusieurs solutions s'offrent a vous grace au numérique pour faciliter vos achats !
Si vous étes a l'intérieur de Strasbourg, nous vous conseillons la carte interactive
créée par I'Eurométropole. Elle recense les différents lieux ol vous pouvez vous
approvisionner en produits locaux (QR Code de gauche). Pour les produits bio, vla
carte interactive de Bio en Grand Est recense les agriculteurs biologiques du territoire.
(QR Code de droite).
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permettant chacun a sa maniére de nourrir n'ont pas nécessairement besoin d'un lieu visibles grace au numérique! Lhistogramme en bas de page témoigne de I'engouement
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¢ L'agriculteur maitrise la vente et la livraison
¢ Une offre plus ou moins étoffée, dépendant de I'exploitation
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1. Définition tirée de I'Académie d’Agriculture.



